[bookmark: _GoBack]青阳县市场监管综合行政执法中队2022年度单位决算中项目绩效自评结果
（1）青阳县市场监管综合行政执法中队在2022年度单位决算中反映“稽查办案”项目绩效自评结果。稽查办案项目绩效自评综述：根据年初设定的绩效目标，项目绩效自评得分为100分。全年预算数为23万元，执行数为23万元，完成预算的100%。项目绩效目标完成情况：一是积极查处市场监管领域违法违规行为，办理各类行政处罚案件；二是处理人民群众投诉举报，保障人民生命财产安全。发现的主要问题及原因：一是稽查办案预算无法细化， 预算约束力不强；二是因案件复杂性及突发性，稽查办案预算不足。下一步改进措施：一是加强预算管理，细化部门预算编制； 二是加大对稽查办案预算投入。

	项目支出绩效自评表

	（2022年度）

	项目名称
	稽查办案经费

	主管部门
	青阳县市场监督管理局
	实施单位
	青阳县市场监管综合行政执法中队

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	23
	23
	23
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	23
	23
	23
	
	
	

	
	      上年结转资金
	
	
	
	
	
	

	
	  其他资金
	
	
	
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	目标1：积极查处市场监管领域违法违规行为，办理各类行政处罚案件。

目标2：处理人民群众投诉举报，保障人民生命财产安全
	1.全力开展案件稽查工作。对全县市场监管领域违法违规行为坚持违法必究、有案必立。2022年共查处案件199件，包括食品106件，药械化案件19件，特种设备14件，产品质量19件，其他各类案件41件。有力打击了市场监管领域违法违规行为，维护了规范了市场经济秩序。                        
2.重视人民群众投诉举报，调查处理好每一次投诉举报，保障消费者合法权益。因投诉举报办理案件12件。

	绩效目标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：食药案件
	　 ≥80件
	立案125件
	50
	6
	

	
	
	
	指标2：特种设备案件
	　 ≥5件
	立案14件
	
	6
	

	
	
	
	指标3：产品质量案件
	  ≥10件
	立案19件
	
	6
	

	
	
	
	指标4：其他案件
	  ≥20件
	立案41件
	
	6
	

	
	
	质量指标
	指标1：案卷规范率
	   ≥95%
	    ≥95%
	
	5
	

	
	
	
	指标2：处罚决定被撤销率
	≤5%
	≤5%
	
	5
	

	
	
	
	指标3：案件败诉率
	≤5%
	≤5%
	
	5
	

	
	
	时效指标
	指标1：项目完成及时率
	≥100%
	100%
	
	5
	

	
	
	成本指标
	指标1：财政预算资金
	23万元
	23万元
	
	6
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	指标1：市场监管领域违法违规行为带来的生命财产损失
	逐步减少
	逐步减少
	30
	10
	

	
	
	社会效益指标
	 指标1：市场经济秩序
	逐步规范
	逐步规范
	
	10
	

	
	
	可持续影响指标
	指标1：对市场经济秩序的影响
	长期
	长期
	
	10
	

	
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度指标
	指标1：城乡居民对市场监管执法工作的满意度
	≥80%
	82.92%
	10
	10
	

	总分
	100
	100
	




（2） 青阳县市场监管综合行政执法中队在2022年度单位决算中反映“专项整治”项目绩效自评结果。专项整治项目绩效自评综述：根据年初设定的绩效目标，项目绩效自评得分为100分。全年预算数为10万元，执行数为10万元，完成预算的100%。项目绩效目标完成情况：突出“三品一特”，开展了“两节打假”、“铁拳行动”等多项综合性专项整治，以及“药品安全春风行动”等专项稽查行动。查处了一批违法案件，有效打击了市场监管领域违法行为，维护了市场的公平正义。发现的主要问题及原因：一是专项整治预算无法细化，预算约束力不强。下一步改进措施：一是加强预算管理，细化部门预算编制。
	项目支出绩效自评表

	（2022年度）

	项目名称
	专项整治经费

	主管部门
	青阳县市场监督管理局
	实施单位
	青阳县市场监管综合行政执法中队

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	10
	10
	10
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	10
	10
	10
	
	
	

	
	      上年结转资金
	
	
	
	
	
	

	
	  其他资金
	
	
	
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	目标1：积极开展“三品一特”领域专项整治。
目标2：打击市场监管领域违法违规行为，查处违法案件，维护市场公平正义
	1.2022年全年开展了“两节打假”“双打”“铁拳行动”三次综合性专项整治；开展了“春风行动”等12次专项稽查
2.通过各项专项整治，查处“三品一特”等各类案件150件

	绩效目标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：综合稽查
	　 ≥2
	开展3次
	50
	12
	

	
	
	
	指标2：专项稽查
	　 ≥8
	开展12次
	
	12
	

	
	
	质量指标
	指标1：专项整治考核通过率
	  100%
	   100%
	
	7
	

	
	
	
	指标2：案件败诉率
	≤5%
	≤5%
	
	7
	

	
	
	时效指标
	指标1：项目完成及时率
	≥100%
	100%
	
	6
	

	
	
	成本指标
	指标1：财政预算资金
	10万元
	10万元
	
	6
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	指标1：“三品一特”领域违法违规行为导致的生命财产损失
	逐步减少
	逐步减少
	30
	10
	

	
	
	社会效益指标
	 指标1：“三品一特”安全底线
	逐步牢固
	逐步牢固
	
	10
	

	
	
	可持续影响指标
	指标1：对老百姓生命财产安全及市场经济秩序的影响
	长期
	长期
	
	10
	

	
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度指标
	指标1：城乡居民对“三品一特”的满意度
	≥80%
	83%
	10
	10
	

	总分
	100
	100
	


（3） 青阳县市场监管综合行政执法中队在2022年度单位决算中反映“重大活动安全保障”项目绩效自评结果。重大活动安全保障项目绩效自评综述：根据年初设定的绩效目标，项目绩效自评得分为100分。全年预算数为7万元，执行数为7万元，完成预算的100%。项目绩效目标完成情况：全年完成了两会、高中考、镁业大会等5次重大活动保障任务，出动执法人员120人次，保障参会人员3050人次，开展快速检测5次，共完成样品检测607批次。实现了2022年重大食品安全保障零漏洞、零差错、零事故的保障目标。发现的主要问题及原因：一是重大活动安全保障预算无法细化，预算约束力不强。下一步改进措施：一是加强预算管理，细化部门预算编制。
	项目支出绩效自评表

	（2022年度）

	项目名称
	重大活动安全保障经费

	主管部门
	青阳县市场监督管理局
	实施单位
	青阳县市场监管综合行政执法中队

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	7
	7
	7
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	7
	7
	7
	
	
	

	
	      上年结转资金
	
	
	
	
	
	

	
	  其他资金
	
	
	
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	保障全年重大活动无食品安全事故发生，维护人民群众身体健康和生命安全
	全年完成了两会、高中考、镁业大会等5次重大活动保障任务，出动执法人员120人次，保障参会人员3050人次，开展快速检测5次，共完成样品检测607批次。实现了2022年重大食品安全保障零漏洞、零差错、零事故的保障目标。

	绩效目标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：保障频次
	　 ≥3次
	保障5次
	50
	10
	

	
	
	
	指标2：食品快检批次
	　 ≥400批次
	检测607批次
	
	10
	

	
	
	质量指标
	指标1：食品安全事故率
	 ≤5%
	     ≤5%
	
	8
	

	
	
	
	指标2：快速检测准确率
	≥95%
	≥95%
	
	8
	

	
	
	时效指标
	指标1：项目完成及时率
	≥100%
	100%
	
	7
	

	
	
	成本指标
	指标1：财政预算资金
	7万元
	7万元
	
	7
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	指标1：重大活动食品安全事故领域违法违规行为带来的生命财产损失
	逐步减少
	逐步减少
	30
	10
	

	
	
	社会效益指标
	 指标1：保障重大活动正常举办
	正常举办
	正常举办
	
	10
	

	
	
	可持续影响指标
	指标1：对青阳知名度和影响力
	长期
	长期
	
	10
	

	
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度指标
	指标1：重大活动参与人员对保障工作的满意度
	≥80%
	95%
	10
	10
	

	总分
	100
	100
	


（4） 青阳县市场监管综合行政执法中队在2022年度单位决算中反映“宣传教育培训”项目绩效自评结果。宣传教育培训项目绩效自评综述：根据年初设定的绩效目标，项目绩效自评得分为100分。全年预算数为4万元，执行数为4万元，完成预算的100%。项目绩效目标完成情况：一是开展市场监管领域法律法规宣传，提高群众守法意识。二是对干部职工加强教育培训，提升干部职工综合素质。发现的主要问题及原因：一是宣传教育培训预算无法细化，预算约束力不强。下一步改进措施：一是加强预算管理，细化部门预算编制。
	项目支出绩效自评表

	（2022年度）

	项目名称
	宣传教育培训经费

	主管部门
	青阳县市场监督管理局
	实施单位
	青阳县市场监管综合行政执法中队

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	4
	4
	4
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	4
	4
	4
	
	
	

	
	      上年结转资金
	
	
	
	
	
	

	
	  其他资金
	
	
	
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	目标1：开展市场监管领域法律法规宣传，提高群众守法意识。
目标2：对干部职工加强教育培训，提升干部职工综合素质。
	1. 走进企业、学校、社区开展市场监管领域法律法规集中宣传6次，印制宣传材料500余份。
2. 组织职工参与内部培训3次，参与省市局等举办的脱产培训8次

	绩效目标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：普法活动
	　 ≥3次
	开展6次
	50
	10
	

	
	
	
	指标2：内部培训
	　≥2次
	组织3次
	
	10
	

	
	
	
	指标3：脱产培训
	≥5次
	组织8次
	
	10
	

	
	
	质量指标
	指标1：新出台法规宣传率
	≥80%
	    80%
	
	8
	

	
	
	时效指标
	指标1：项目完成及时率
	≥100%
	100%
	
	6
	

	
	
	成本指标
	指标1：财政预算资金
	4万元
	4万元
	
	6
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	指标1：群众因缺乏法律意识导致生命财产安全损失

	逐步减少
	逐步减少
	30
	5
	

	
	
	
	指标2：干部因思想意识和业务水平导致工作中的损失
	逐步减少
	逐步减少
	
	5
	

	
	
	社会效益指标
	 指标1：培训对象法律意识、综合素质
	逐步提升
	逐步提升
	
	10
	

	
	
	可持续影响指标
	指标1：对社会长治久安的影响
	长期
	长期
	
	10
	

	
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度指标
	指标1：参训人员对宣传教育培训工作的满意度
	≥85%
	90%
	10
	10
	

	总分
	100
	100
	


（5） 青阳县市场监管综合行政执法中队在2022年度单位决算中反映“精神文明创建”项目绩效自评结果。精神文明创建项目绩效自评综述：根据年初设定的绩效目标，项目绩效自评得分为100分。全年预算数为2万元，执行数为2万元，完成预算的100%。项目绩效目标完成情况：一是开展文明餐桌等工作，助力青阳创建全国县级文明城市。二是单位内部精神文明建设工作。发现的主要问题及原因：一是精神文明创建预算无法细化，预算约束力不强。下一步改进措施：一是加强预算管理，细化部门预算编制。
	项目支出绩效自评表

	（2022年度）

	项目名称
	精神文明创建经费

	主管部门
	青阳县市场监督管理局
	实施单位
	青阳县市场监管综合行政执法中队

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	2
	2
	2
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	2
	2
	2
	
	
	

	
	      上年结转资金
	
	
	
	
	
	

	
	  其他资金
	
	
	
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	目标1：开展文明餐桌等工作，助力青阳创建全国县级文明城市
目标2：创建文明单位
	1.开展了文明餐桌工作，印制发放宣传画400份。
2.组织志愿服务活动3次
3.开展慰问活动3次

	目标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：印制发放宣传画
	 ≥300次
	印制发放400份
	50
	10
	

	
	
	
	指标2：组织志愿、慰问活动
	≥5次
	组织6次
	
	10
	

	
	
	质量指标
	指标1：文明餐桌群众知晓率
	≥80%
	   82%
	
	8
	

	
	
	
	指标2：县级文明单位指标完成率
	≥80%
	85%
	
	8
	

	
	
	时效指标
	指标1：项目完成及时率
	≥100%
	100%
	
	7
	

	
	
	成本指标
	指标1：财政预算资金
	2万元
	2万元
	
	7
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	指标1：单位和社会因精神文明水平提高带来经济效益提升
	逐步提升
	逐步提升
	30
	10
	

	
	
	社会效益指标
	 指标1：单位和社会精神文明水平
	逐步提升
	逐步提升
	
	10
	

	
	
	可持续影响指标
	指标1：对单位和社会健康发展
	长期
	长期
	
	10
	

	
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度指标
	指标1：群众对文明餐桌工作知晓率
	≥80%
	85%
	10
	5
	

	
	
	
	指标2：单位职工对文明单位创建工作满意度
	≥80%
	92%
	
	5
	

	总分
	100
	100
	


（6） 青阳县市场监管综合行政执法中队在2022年度单位决算中反映“第八批选派干部”项目绩效自评结果。第八批选派干部项目绩效自评综述：根据年初设定的绩效目标，项目绩效自评得分为100分。全年预算数为3万元，执行数为3万元，完成预算的100%。项目绩效目标完成情况：为选派干部提供工作经费、生活补助，帮助选派干部顺利完成驻村工作。
	项目支出绩效自评表

	（2022年度）

	项目名称
	第八批选派干部经费

	主管部门
	青阳县市场监督管理局
	实施单位
	青阳县市场监管综合行政执法中队

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	3
	3
	3
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	3
	3
	3
	
	
	

	
	      上年结转资金
	
	
	
	
	
	

	
	  其他资金
	
	
	
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	目标1：为选派干部提供工作经费，保障驻村工作顺利开展
目标2：为选派干部提供生活补助，解决其生活中困难
	及时为选派干部工作、生活提供支持，使其更积极投入驻村工作，为乡村发展贡献力量

	目标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：选派干部
	 1人
	1人
	50
	15
	

	
	
	质量指标
	指标1：月补贴标准
	2500元
	2500元
	
	15
	

	
	
	时效指标
	指标1：资金支出时效性
	按月发放
	按月发放
	
	10
	

	
	
	成本指标
	指标1：财政预算资金
	3万元
	3万元
	
	10
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	不适用该项目
	无
	无
	30
	10
	

	
	
	社会效益指标
	 指标1：选派干部工作、生活保障
	影响明显
	影响明显
	
	10
	

	
	
	可持续影响指标
	指标1：对乡村健康发展
	长期
	长期
	
	10
	

	
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度指标
	指标1：选派干部满意度
	≥90%
	95%
	10
	10
	

	总分
	100
	100
	


（7） 青阳县市场监管综合行政执法中队在2022年度单位决算中反映“党建支出经费”项目绩效自评结果。党建支出经费项目绩效自评综述：根据年初设定的绩效目标，项目绩效自评得分为100分。全年预算数为3万元，执行数为3万元，完成预算的100%。项目绩效目标完成情况：订阅或购买用于开展党员教育的报刊、资料、音像制品和设备，设置党员活动室、廉政文化墙；开展了丰富多彩的党日活动；慰问生活苦难的党员、退役军人。
	项目支出绩效自评表

	（2022年度）

	项目名称
	党建支出经费

	主管部门
	青阳县市场监督管理局
	实施单位
	青阳县市场监管综合行政执法中队

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	3
	3
	3
	10
	100%
	10

	
	其中：当年财政拨款
	3
	3
	3
	
	
	

	
	      上年结转资金
	
	
	
	
	
	

	
	  其他资金
	
	
	
	
	
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	目标1：订阅或购买用于开展党员教育的报刊、资料、音像制品和设备，设置党员活动室、廉政文化墙；开展了丰富多彩的党日活动。
	1.订阅用于开展党员教育的报刊2份；2.在新办公场所设置了党员活动室，实现制度、党员先锋岗等上墙，创建廉政文化墙；3.开展党日活动12次

	目标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：订阅报刊数
	 ≥2份
	2份
	50
	15
	

	
	
	
	指标2：党员宣传室
	1间
	1间
	
	15
	

	
	
	
	指标3：党日活动
	≥12次
	12次
	
	15
	

	
	
	质量指标
	不适用该项目
	无
	无
	
	
	

	
	
	时效指标
	不适用该项目
	无
	无
	
	
	

	
	
	成本指标
	指标1：财政预算资金
	3万元
	3万元
	
	15
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	不适用该项目
	无
	无
	30
	
	

	
	
	社会效益指标
	 指标1：增强基层党组织凝聚力、战斗力
	有效增强
	有效增强
	
	15
	

	
	
	可持续影响指标
	指标1：提高党员政治理论水平
	有效提高
	有效提高
	
	15
	

	
	服务对象满意度指标
	服务对象满意度指标
	指标1：党员满意度
	≥90%
	95%
	10
	10
	

	总分
	100
	100
	



